Capitulo 2

Modos de produccidn, agentes econdmicos y mercado

Augusto Leonidas Mordn Cabezas
Rebeca Edith Rea Vozmediano

Resumen

Dentro de este capitulo los estudiantes trataran temas muy elementales los
cuales permitan contribuir al desarrollo de sus competencias formativas ba-
sadas en conceptualizaciones de modos de produccién, comunidad primitiva,
feudalismo, socialismo, capitalismo, economia mixta. agentes econdémicos,
el individuo la familia, el estado, el sector financiero, interrelacidén entre los
agentes econdmicos, el mercado, generalidades, mercado de bienes, mercado
de capitales, mercado de trabajo modelos de mercado, competencia perfecta
competencia imperfecta, aqui el estudiante conoce el problema de la escasez
hace uso eficiente de los recursos, produce bienes o servicios, a través de los
agentes econdmicos los introduce en al mercado y genera economia

para mejorar el nivel de vida de la poblacién.
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2.1 Modos de produccion

Un modo de produccién es la forma en que se organiza la
actividad econdmica en una sociedad, es decir, la produccién de
bienes, servicios y su distribucion.

o Fuerzas productivas: Incluyen la fuerza de trabajo hu-
mano y el conocimiento disponible a un nivel tecnolo-
gico dado de los medios de produccion (v. g. herramien-
tas, equipamiento, edificios, tecnologias, materiales y
tierras fértiles).

o Relaciones de produccidén: Se refieren a las relaciones
sociales y técnicas, las cuales incluyen la propiedad, el
poder y el control de las relaciones que gobiernan los
recursos productivos de la sociedad, a veces codificados
como leyes, formas de cooperacién y de asociacidn, re-
laciones entre las personas y los objetos de su trabajo, y
las relaciones entre las clases sociales.

Marx entendia la capacidad de producir y la participacion
en relaciones sociales como dos caracteristicas esenciales del ser
humano, y que la forma particular de esas relaciones en la pro-
duccion capitalista estd en conflicto con el creciente desarrollo de
las capacidades productivas humanas (Pérez Pérez et al., 2021, p.
3).

2.1.1 Comunidad Primitiva

Por comunismo primitivo, comunidad primitiva, o modo de
produccién primitivo, se entiende, en la teoria marxista, como
una etapa del desarrollo de las formaciones econdmico-sociales,
caracterizadas por el bajo nivel de desarrollo de las fuerzas pro-
ductivas, la propiedad en comun de los medios de produccién (la
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tierra y las herramientas rudimentarias) y la distribucion iguali-
taria que Marx definié como estados de la evolucion de la historia
econdémica. La comunidad primitiva data de 2000-7000 a. C. En
el primitivo, los seres humanos estaban organizados en grupos,
dedicados a la caza, pesca y recoleccion. La actividad producti-
va humana se basaba en la cooperacién simple. Para Karl Marx
este tipo de asociaciéon cooperativa era una necesidad inexora-
ble (Que no se puede evitar, eludir o detener) debido al desam-
paro en que se encontraba el individuo aislado en la naturaleza.
Como consecuencia de su modo de vida, el humano primitivo no
concebia la posibilidad de la propiedad privada de la tierra y de
los demas medios de produccidn; pero lo que si concebia era lo
que Marx describid en sus Manuscritos Econémico-filoséficos de
1844 como “propiedad privada general” que en el ejemplo de la
comunidad de mujeres era una especie de propiedad sexual de la
comunidad hacia el cuerpo de la mujer.

Con el capitalismo esta se transforma en la “propiedad pri-
vada exclusiva” que en este caso se denominé “matrimonio”. Tan
solo algunos instrumentos y bienes les pertenecian en propie-
dad personal. En el comunismo primitivo la produccién estaba
directamente definida por las necesidades colectivas, y entre el
acto sustancial de la creacion y lo creado no habia ninguna me-
diacion social y, por tanto, ninguna ruptura epistemoldgica. Esta
forma de vida corresponde al periodo que los pre-historiadores
han denominado Paleolitico, y no fue sino con el desarrollo de
la agricultura y la ganaderia, realizado durante el Neolitico que
permitié una primera especializacion y divisién social del tra-
bajo, como describe el historiador Vere Gordon Childe con sus
conceptos de Revolucién neolitica (en la que las aldeas campe-
sinas aun conservaban buena parte del igualitarismo social) y
la posterior Revolucion urbana (cuando ya aparecen claramente
las clases sociales y el poder politico y religioso). El desarrollo



primitivo de las fuerzas productivas no creaba excedente alguno
después de cubrir las necesidades mas perentorias, por lo tanto,
era imposible la acumulacién de bienes. Como el desarrollo de
las fuerzas productivas era insuficiente para que el trabajo exce-
dentario de unas personas liberara a otras personas de la necesi-
dad de trabajar, también era imposible la explotacién. Al ser una
sociedad basada en el auto abastecimiento, todas sus relaciones
sociales eran comunitarias, y al no ser una sociedad dividida en
clases sociales no era necesario ninguna clase de Estado para su
regulacion. Este modo de produccién fue sustituido, dependien-
do del lugar o la época, bien por el modo de produccién esclavista
o bien por el modo de produccion feudal, ya fuera por desarrollo
propio o como resultado de la conquista.

« La divisién del trabajo se hacia de acuerdo con la edad
y al sexo, lo cual significa que los nifios y las mujeres
realizaban trabajos que su estado fisico les permitiera.

o Lateoria del matriarcado (hoy muy puesta en cuestiéon y
matizada por la antropologia moderna) consideraba que
en este tipo de sociedad la autoridad del grupo la repre-
sentaban las mujeres. Lo mismo ocurria con la practica
de la poliandria (multiples compaiieros sexuales para
cada mujer). Actualmente se acepta la idea general de
que eran comunes las sociedades matrilineales, actual-
mente presente en culturas como la de los iroqueses. La
antropologia nunca ha considerado que haya existido
una sociedad matriarcal.

o Las herramientas de trabajo eran muy rudimentarias,
pues estaban hechas de piedra, madera o hueso.

o Lostipos de familia que se identificaron son las siguien-
tes:



1. Con-sanguinea: Los grupos conyugales se separan por
generaciones. Todos los miembros de una misma gene-
racion pueden copular entre si, estando prohibido ha-
cerlo con un miembro de la generacion anterior (padres,
tios) o posterior (hijos, sobrinos).

2. Punalta: Aparece la prohibicion de encuentros sexuales
dentro de la misma generacion, primero entre herma-
nos uterinos y luego se extiende a mas grados (primos,
primos segundos, etc), formandose grupos de hermanas
o primas que copulan con un grupo de hermanos o pri-
mos (Pérez Pérez, et al., pp. 4-5).

2.1.2 Esclavismo

El modo de produccién esclavista es uno de los modos de
producciéon que Marx definié como estados de la evolucién de la
historia econémica definidos por un determinado nivel de desa-
rrollo de las fuerzas productivas y una forma particular de rela-
ciones de produccion.

El modo de produccidn esclavista es propio de un nivel de
desarrollo de las fuerzas productivas netamente preindustrial. El
capital es escaso, no habiendo incentivos para la inversion, aun-
que se amasen inmensas fortunas (se acumulan objetos de lujo,
propiedades inmuebles y esclavos, no interesando los bienes de
produccién como maquinaria); las técnicas son muy rudimenta-
rias y tradicionales, no habiendo incentivo para mejora, aunque
pueda haber un espectacular desarrollo intelectual precientifico
(la filosofia clasica). Tierra y trabajo son las fuerzas productivas
fundamentales. En el modo de produccion esclavista, la fuerza
de trabajo esta sometida a esclavitud, es decir: no es propiedad
de los trabajadores que por tanto no tienen que ser retribuidos
(los proletariados del modo de produccion capitalista poseen al



menos su fuerza de trabajo y han de ser retribuidos con el sa-
lario). La reproduccion de la fuerza de trabajo queda, asi como
responsabilidad del propietario del esclavo, que por su propio in-
terés alimenta e incluso incentiva a la reproduccién bioldgica de
sus esclavos (a diferencia de los esclavos, los proletarios han de
encargarse de ello por si mismos con la retribucién salarial que
reciben por su trabajo). En el modo de produccidon esclavista, las
relaciones sociales estan basadas en la propiedad y el derecho,
que convierten a unas personas en libres y otras en esclavas (en el
modo de produccion feudal, la propiedad y el derecho, mas bien
derechos y privilegios en plural, son términos confusos que sefio-
res y siervos comparten). El interés en la mejora de la producciéon
corresponde Ginicamente al propietario, pues el esclavo no se be-
neficia ni se perjudica directamente por una mejor o peor cose-
cha (en el modo de produccion feudal ese interés corresponde al
siervo y en el capitalista al empresario capitalista).

El modo de produccién esclavista fue el componente esen-
cial de la formacién econdémico social de la civilizacién greco-ro-
mana y lo que le proporciond la base tanto de su éxito como de
su crisis. La historiografia materialista insiste en la originalidad
de ese hecho y su trascendencia (Perry Anderson). La esclavitud
ya habia existido en formas diferentes en las civilizaciones del
antiguo Oriente, pero siempre habia sido una condicién juridi-
camente impura, que con frecuencia tomaba la forma de servi-
dumbre por deudas o de trabajo forzado, entre otros tipos mixtos
de servidumbre, y formando sélo una categoria muy reducida en
un continuo de dependencia y falta de libertad que llegaba hasta
muy arriba en la escala social. La esclavitud nunca fue el tipo
predominante de extraccion de excedente, sino un fenémeno que
existia al margen de la principal mano de obra rural. Los impe-
rios fluviales (Mesopotamia, Egipto), basados en una agricultura
intensiva y de regadio que contrasta con el cultivo de secano de
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la civilizacion mediterranea grecorromana, no fueron economias
esclavistas, y sus sistemas legales carecian de una concepcion es-
trictamente definida de la propiedad de bienes muebles. Las polis
griegas fueron las primeras en hacer de la esclavitud algo absolu-
to en su forma y sobre todo dominante en su extensién, convir-
tiéndola en un sistematico modo de produccién. Eso no quiere
decir que el mundo griego clasico se basaba de forma exclusiva
en la utilizacién del trabajo de esclavos: los campesinos libres,
arrendatarios y artesanos urbanos siempre coexistieron con los
esclavos; pero el modo de produccién dominante, que rigio la ar-
ticulacion de cada economia local y defini¢ la civilizacién griega
fue el esclavista.

Altiempo que la esclavitud se hacia general, la naturaleza de
la esclavitud se hacia absoluta: ya no consistia en una forma rela-
tiva de servidumbre entre otras muchas, alo largo de un continuo
gradual, sino en una condicién extrema de pérdida completa de
libertad, que se yuxtaponia a una libertad nueva y sin trabas. La
libertad y la esclavitud helénicas eran indivisibles: cada una de
ellas erala condicién estructural de la otra, en un sistema diadico
que no tuvo precedente ni equivalente en las jerarquias sociales
de los imperios del Oriente Proximo, que no conocieron ni la no-
cién de ciudadania libre ni la de propiedad (Pérez Pérez, et al,,
2021, pp. 6-7).

2.1.2 Feudalismo

Feudalismo es la denominacion del sistema politico predo-
minante en Europa Occidental de los siglos centrales de la Edad
Media (entre los siglos IX y XV, aunque no hay acuerdo entre los
historiadores sobre su comienzo y su duracion, y esta varia segin
la regién), y en la Europa Oriental durante la Edad Moderna, ca-
racterizado por la descentralizacion del poder politico; al basarse



en la difusion del poder desde la ctispide (donde en teoria se en-
contraban el emperador o los reyes) hacia la base donde el poder
local se ejercia de forma efectiva con gran autonomia o indepen-
dencia por una aristocracia, llamada nobleza, cuyos titulos de-
rivan de gobernadores del imperio carolingio (duques, marque-
ses, condes) o tenian otro origen (barones, caballeros, etc.). Este
término también se utiliza historiograficamente para denominar
las formaciones sociales histdricas caracterizadas por el modo de
produccién que el materialismo histdrico (la historiografia mar-
xista) denomina feudal.

Como formaciéon econdémico-social, el feudalismo se inicié
en la Antigiiedad tardia con la transiciéon del modo de produc-
cién esclavista al feudal, a partir de la crisis del siglo III y, sobre
todo, con la disolucién del Imperio romano de Occidente (siglo
V) y la formacién de los reinos germénicos y el Imperio carolin-
gio (siglos VIII y IX). Desde el punto de vista institucionalista,
el feudalismo fue el conjunto de instituciones creadas en torno a
una relacién muy especifica: la que se establecia entre un hombre
libre (el vasallo), que recibia la concesion de un bien (el feudo) por
parte de otro hombre libre (el sefior), ante el que se encomenda-
ba en una ceremonia codificada (el homenaje) que representaba
el establecimiento de un contrato sinalagmatico (de obligaciones
reciprocas). Esta serie de obligaciones reciprocas, militares y le-
gales, establecidas entre la nobleza guerrera; giraba en torno a
tres conceptos clave: sefor, vasallo y feudo. Entre sefior y vasallo
se establecen las relaciones de vasallaje, esencialmente politicas.

En el feudo, entendido como unidad socio-econdémica o de
produccidn, se establecen relaciones de muy distinta naturaleza,
entre el sefior y los siervos; que desde la historiografia marxista
se explican como resultado de una coercion extraecondmica por
la que el sefior extraia el excedente productivo al campesino. La
forma mas evidente de renta feudal era la realizacion por los sier-
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vos de prestaciones de trabajo (corveas o sernas); con lo que el es-
pacio fisico del feudo se dividia entre la reserva seniorial o reserva
dominical (donde se concentraba la produccion del excedente) y
los mansos (donde se concentraba la produccién imprescindible
para la reproduccion de la fuerza de trabajo campesina). En otras
formas, los siervos se obligaban a distintos tipos de pago; como
una parte de la cosecha o un pago fijo, que podia realizarse en
especie o en moneda (forma poco usual hasta el final de la Edad
Media, dado que en siglos anteriores la circulacién monetaria, y
de hecho todo tipo de intercambios, se reducian al minimo), a los
que se anadian todo tipo de derechos y monopolios seforiales
(Pérez Pérez et al., 2021, pp. 8-9).

2.1.3 Capitalismo

El capitalismo es un orden o sistema social y econémico que
se encuentra en constante movimiento, derivado del usufructo
de la propiedad privada sobre el capital como herramienta de
produccién, que se encuentra mayormente constituido por rela-
ciones empresariales vinculadas a las actividades de inversion y
obtencién de beneficios, asi como de relaciones laborales, tanto
auténomas como asalariadas subordinadas libres, con fines mer-
cantiles. En el capitalismo, los individuos y las empresas usual-
mente representadas por los mismos llevan a cabo la producciéon
de bienes y servicios de forma privada e interdependiente, depen-
diendo asi de un mercado de consumo para la obtencién de re-
cursos. El intercambio de estos se realiza basicamente mediante
comercio libre y, por tanto, la division del trabajo se desarrolla de
forma mercantil y los agentes econémicos dependen de la bus-
queda de beneficio. La distribucion se organiza, y las unidades de
produccion se fusionan o separan, de acuerdo con una dindmica
basada en un sistema de precios para los bienes y servicios. A su



vez, los precios se forman mayoritariamente en un mercado que
depende de la interaccion entre una oferta y una demanda dadas
por las elecciones de productores y consumidores, y estos a su
vez, son necesarios para la coordinacion ex-post de una econo-
mia basada en el intercambio de mercancias. El origen etimold-
gico de la palabra capitalismo proviene de la idea de capital y su
uso para la propiedad privada de los medios de produccion, sin
embargo, se relaciona mayormente al capitalismo como concepto
con el intercambio dentro de una economia de mercado que es su
condicién necesaria, y a la propiedad privada absoluta o burguesa
que es su corolario previo.

El origen de la palabra puede remontarse antes de 1848 pero
no es hasta 1860 que llega a ser una corriente como tal y reco-
nocida como término, segun las fuentes escritas de la época. Se
denomina sociedad capitalista a toda aquella sociedad politica y
juridica originada basada en una organizacién racional del tra-
bajo, el dinero y la utilidad de los recursos de produccion, carac-
teres propios de aquel sistema econdémico. En el orden capitalis-
ta, la sociedad esta formada por clases socioecondmicas en vez
de estamentos como son propios del feudalismo y otros 6rdenes
pre-modernos. Se distingue de aquel y de otras formas sociales
por la posibilidad de movilidad social de los individuos, por una
estratificacion social de tipo econémica, y por una distribucion
de la renta que depende casi enteramente de la funcionalidad de
las diferentes posiciones sociales adquiridas en la estructura de
produccion.

El nombre de sociedad capitalista se adopta usualmente de-
bido a que el capital como relaciéon de produccién se convierte
dentro de esta en un elemento econdémicamente predominante.
La discrepancia sobre las razones de este predominio divide a las
ideologias politicas modernas: el enfoque liberal smithiano se
centra en la utilidad que el capital como relacién social provee
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para la produccion en una sociedad comercial con una amplia
division del trabajo, entendida como causa y consecuencia de la
mejora de la oferta de consumo y los mayores ingresos por via del
salario respecto del trabajo auténomo, mientras que el enfoque
socialista marxista considera que el capital como relacion social
es precedido (y luego retroalimentado) por una institucionali-
zada imposibilidad social de sobrevivir sin relacionarse con los
propietarios de un mayor capital fisico mediante el intercambio
de trabajo asalariado.

La clase social conformada por los creadores y/o propieta-
rios que proveen de capital a la organizaciéon econémica a cam-
bio de un interés se la describe como “capitalista”, a diferencia
de las funciones empresariales cuyo éxito se traduce en forma de
ganancia y de las gerencias ejecutadas a cambio de un salario.
Vulgarmente se describe desde el siglo XVIII como “burguesia”
tanto a este conjunto social como al de los empleadores de trabajo
de una moderna sociedad industrial, pero la burguesia se origina
en las ciudades de la sociedad rural medieval y esta constituida
por propietarios auto-empleados cuya naturaleza da origen al ca-
pitalismo moderno. El modo de produccion capitalista es uno de
los modos de produccién que Marx definié como estadios del de-
venir histdrico, definidos por un determinado nivel de desarrollo
de las fuerzas productivas y una forma particular de relaciones
de produccion. Segun la teoria marxista, es el siguiente al feuda-
lismo y, en la prediccién del futuro que implicaba el compromiso
politico de algunos marxistas, su logica interna le conducira a su
desaparicion y sustitucion por el comunismo (Pérez Pérez et al.,
2021, pp. 13-14).

Caracteristicas

El modo de produccién capitalista se caracteriza por la pro-
piedad privada de los medios de produccidn, la extraccion de la
plusvalia creada en la produccién por una clase de propietarios
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privados (referido como la explotacion), trabajo asalariado, y la
distribucion tanto de bienes de capital y de consumo bienes en
una economia principalmente basada en el mercado (referida
como la produccién de mercancias). Un “modo de produccién”
(en alemdn: Produktionsweise) significa simplemente “la forma
distintiva de la produccidn”, que podria definirse en términos de
la forma en que esta socialmente organizado y qué tipo de tecno-
logias y herramientas se utilizan. En el marco del modo de pro-
duccidn capitalista tanto las entradas y salidas de la produccion
son principalmente de propiedad privada, los bienes y servicios
adquiridos en el mercado a un precio.

o La produccién se lleva a cabo para el intercambio y la
circulacién en el mercado, con el objetivo de obtener un
ingreso neto se benefician de ella.

o Los duefios de los medios de produccidn (capitalistas)
son la clase dominante (burguesia) que obtienen sus in-
gresos a partir del producto excedente producido por
los trabajadores y se han apropiado libremente por los
capitalistas.

o Una caracteristica definitoria del capitalismo es la de-
pendencia en el trabajo asalariado para un gran seg-
mento de la poblacidn; especificamente, la clase obrera
(proletariado) no son propietarios de capital y tiene que
vivir con la venta de su fuerza de trabajo a cambio de un
salario (Pérez Pérez et al., 2021, pp. 14-15).

2.1.4 Socialismo

El socialismo es una corriente filoséfica, social y econémica
que abarca una gama de sistemas socioecondmicos caracteriza-
dos por la propiedad social de los medios de produccién y auto-
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gestion de empresas por parte de los trabajadores. Incluye teorias
politicas y los movimientos asociados con tales sistemas. La pro-
piedad social puede ser publica, colectiva o cooperativa. La RAE
define el término socialismo como un sistema de organizacion
social y econémica basado en la propiedad y administracion co-
lectiva o estatal de los medios de produccién y distribucion de los
bienes. El socialismo implica, por tanto, una planificaciéon y una
organizacion colectiva consciente de la vida social y econémica.
No obstante, hay varias definiciones de socialismo y no existe
una definicion unica que la englobe a todas, siendo la propiedad
social el elemento comiin compartido por sus diversas formas,
cuyo objetivo es sortear las ineficiencias y crisis tradicionalmente
asociadas con la acumulacién de capital y el sistema de ganancias
en el capitalismo. Los sistemas socialistas se dividen en formas no
comerciales y de mercados- el socialismo de no mercado implica
reemplazar los factores de mercado y el dinero por criterios téc-
nicos y de ingenierias basados en calculos realizados en especie.
Produciendo asi un mecanismo econémico que funciona con dis-
tintas leyes econdmicas (Pérez Pérez et al., 2021, pp. 15-16).

2.1.5 Economia Mixta

No hay una definicién tinica de lo que una economia mixta,
sin embargo hay un consenso sobre algunas de sus caracteristicas:
es un sistema econdmico que incorpora elementos de mas que un
s6lo modelo econémico; en la practica politico-econdmica, esto
significa un sistema que presenta elementos tanto del capitalismo
como del socialismo, por ejemplo, tanto propiedad privada como
propiedad comunitaria o social (generalmente estatal) o busca
combinar elementos del mercado libre con elementos de control
estatal sobre la economia.



Otra definicion sefala “es un sistema econdémico de mer-
cado en el que participan tanto el sector privado como el sector
publico”. Desde la caida de los regimenes comunistas en Europa
del Este y en la antigua Unién Soviética, y el apoyo a la empresa
privada en paises comunistas como China y Vietnam, puede de-
cirse que no existe ningun pais que no participe de un régimen
de economia mixta. Pero puede afirmarse también que incluso
cuando el comunismo estaba en pleno apogeo habia cierta activi-
dad privada en estos paises (Gutiérrez Andrade, 2010, p. 85).

2.2 Los agentes econémicos

Comenzamos a transitar la ultima parte del ano Y, en esta
clase, abordaremos una temdtica fundamental en la Economia
que tiene que ver con los diversos actores que participan en las
actividades de una economia, estos se denominan “Agentes Eco-
némicos” y son: Empresas, Economias domésticas (o Familias) y
Sector Publico (o Estado). Algunos autores suman a estos actores
al Sector Externo, el cual tiene que ver con las relaciones mercan-
tiles que se producen entre paises (importaciones y exportaciones
de bienes y servicios) (Filippi, 2020, p. 18).

2.2.1 Individuos o familias

Estado

El Estado es una agente muy importante dada su capacidad
de influir en la actividad econémica, por medio de la imposicion
de impuestos, subsidios, etc.



El Estado es la organizacion politica que se da una sociedad en
un territorio delimitado.

El sector publico estd formado por el conjunto de organis-
mos que mantienen algin grado de dependencia funcional, pre-
supuestaria o jerarquica con respecto al poder central del Estado.

En el caso uruguayo el sector publico esta compuesto por di-
ferentes organismos que se pueden clasificar en Gobierno Central
(Gobierno Central consolidado y Gobiernos Departamentales) y
organismos publicos, los cuales a su vez podemos dividir en ser-
vicios descentralizados (ANTEL, OSE) y entes autonomos (UTE,
BROU) (Triunfo et al., 2003, p. 18).

2.2.2 Empresas

Las empresas son las unidades que se encargan de produ-
cir, fundamentalmente con fines de intercambio. Por ejemplo, el
servicio telefénico por cable esta a cargo principalmente de dos
grandes empresas, que prestan ese servicio en millones de hoga-
res. También son empresas la panaderia que fabrica y vende el
pan, y un plomero que realiza trabajos a domicilio; en este caso,
si no tiene ayudantes, se tratara de una empresa unipersonal.
También es una empresa una fabrica de clavos, pero no cada uno
de sus trabajadores. Ellos le venden a la empresa su trabajo, y es
la empresa la que organiza los insumos que utiliza (trabajo, ma-
quinarias, metal, energia, etc.) para fabricar y vender el producto
(Filippi, 2020, pp. 19-20).

Tipos y clasificacion

Una empresa es una organizacion o instituciéon dedicada
a actividades o persecucion de fines econdmicos o comerciales

para satisfacer las necesidades de bienes o servicios de los solici-
tantes, a la par de asegurar la continuidad de la estructura pro-
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ductivo-comercial, asi como sus necesarias inversiones.
Caracteristicas de una empresa

La empresa en la economia moderna cuenta con las siguien-
tes caracteristicas: Tiene un fin econdmico, lucrativo, mercantil y
asume la responsabilidad econémica y social.

Importancia de la empresa

Incremento constante de la productividad y proveer a la so-
ciedad de los bienes que se requiere.

Clasificacion de las empresas

Segun el propietario: Se refiere a si el capital estd en poder de
los particulares, de organismos publicos o de ambos. En sentido
se clasifican en: Empresa Privada: La propiedad del capital esta
en manos privadas.

Empresa Publica: Es el tipo de empresa en la que el capital
le pertenece al Estado, que puede ser Nacional, Provincial o Mu-
nicipal.

Empresa Mixta: Es el tipo de empresa en la que la propiedad
del capital es compartida entre el Estado y los particulares.

Segtn su aspecto juridico

La legislacion de cada pais regula las formas juridicas que
pueden adoptar las empresas para el desarrollo de su actividad.
La eleccién de su forma juridica condicionara la actividad, las
obligaciones, los derechos y las responsabilidades de la empresa.

Empresas individuales

Son empresas en la cual no existen socios, propietario es el
unico que aporta el capital, existen dos tipos de empresas indivi-
duales.
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1. Empresa unipersonal
2. Empresa individual de responsabilidad limitada
Empresas societarias

En el lenguaje juridico la sociedad es un contrato o acuerdo
por el cual varias personas se comprometen a desarrollar activi-
dades econémicas, pero lo cual deben aportar bienes y servicios.
Clases de sociedades:

1. Sociedad civil

2. Sociedad mercantiles

3. sociedad colectiva

4. Sociedad en comandita simple

5. Sociedad de responsabilidad limitada.

6. Sociedad anénima: De acuerdo con la ley de sociedades
mercantilistas de la sociedad anonima se divide en: Socie-
dad andénima cerrada y sociedad anénima abierta.

Sociedad de Responsabilidad Limitada: Los socios propieta-
rios de estas empresas tienen la caracteristica de asumir una res-
ponsabilidad de caracter limitada, respondiendo solo por capital
o patrimonio que aportan a la empresa.

Sociedad Anénima: Tienen el caracter de la responsabilidad
limitada al capital que aportan, pero poseen la alternativa de te-
ner las puertas abiertas a cualquier persona que desee adquirir
acciones de la empresa. Por este camino, estas empresas pueden
realizar ampliaciones de capital, dentro de las normas que las re-
gulan.

Unipersonal: El empresario o propietario, persona con capa-
cidad legal para ejercer el comercio, responde de forma ilimita-
da con todo su patrimonio ante las personas que pudieran verse



afectadas por el accionar de la empresa.
Empresas segiin su tamafio

Existen diferentes criterios que se utilizan para determinar
el tamafio de las empresas, como el nimero de empleados, el tipo
de industria, el sector de actividad, el valor anual de ventas, etc.

Sin embargo, e indistintamente el criterio que se utilice, las
empresas se clasifican segtin su tamafio en:

1. Micro y pequefias empresas

a) El caracter de la pequefa y microempresas: su origen evo-
lucién

b) La mediana y gran empresa o Grandes Empresas: Se ca-
racterizan por manejar capitales y financiamientos grandes, por
lo general tienen instalaciones propias, sus ventas son de varios
millones de doélares, tienen miles de empleados de confianza y
sindicalizados, cuentan con un sistema de administracién y ope-
racion muy avanzado y pueden obtener lineas de crédito y prés-
tamos importantes con instituciones financieras nacionales e in-
ternacionales.

Medianas Empresas: En este tipo de empresas intervienen
varios cientos de personas y en algunos casos hasta miles, gene-
ralmente tienen sindicato, hay areas bien definidas con respon-
sabilidades y funciones, tienen sistemas y procedimientos auto-
matizados.

Pequenas Empresas: En términos generales, las pequeflas
empresas son entidades independientes, creadas para ser renta-
bles, que no predominan en la industria a la que pertenecen, cuya
venta anual en valores no excede un determinado tope y el nu-
mero de personas que las conforman no excede un determinado

limite.
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Microempresas: Por lo general, la empresa y la propiedad son
de propiedad individual, los sistemas de fabricacion son practica-
mente artesanales, la maquinaria y el equipo son elementales y
elementales y reducidos y el director o propietario puede atender-
los personalmente (Linares Arévalo & Saldana Pezo, 2020, p. 12).

2.2.3 Sector financieras

El sistema financiero es el conjunto de instituciones (enti-
dades financieras), medios (activos financieros) y mercados que
hacen posible que el ahorro (dinero ocioso) de unos agentes eco-
ndémicos vaya a parar a manos de los demandantes de crédito.

Canalizando asi el ahorro y la inversion con el fin de conse-
guir el crecimiento econdémico del pais (PIB). Por tanto, el siste-
ma financiero sirve para intermediar entre los que tienen exceso
de dinero y lo quieren prestar, y los que necesitan financiacion.

Intervencion financiera

- El fomento de las actividades productivas, siendo éste un
intervencionismo poco selectivo, y lo que pretendia era im-
pulsar el crecimiento de las actividades consideradas estra-
tégicas.

- La regulacion de los mercados, favorables al desarrollo de
las actividades consideradas clave para el crecimiento de la
riqueza nacional, vedadas a la accion de los particulares vy,
por tanto, reservadas a la intervencion publica.

Mercado de Valores

Definicion. El mercado de valores es un tipo de mercado de
capitales de los que operan alrededor del mundo en el que se ne-
gocia la renta variable y la renta fija de una forma estructurada,
a través de la compraventa de valores negociables. Permite la ca-



nalizacion de capital a medio y largo plazo de los inversores a los
usuarios (Linares Arévalo & Saldafa Pezo, 2020, p. 18).

Delitos financieros

El delito financiero se comete en un entorno profesional o
comercial con el objetivo de ganar dinero. Estos delitos no son
violentos, pero ocasionan pérdidas a compaiiias, inversores y
empleados. Estos delitos incluyen fraude, hurto y algunas otras
violaciones de la ley.

Los delitos financieros, incluyendo cheques y depositos
fraudulentos son uno de los mas grandes retos que encaran hoy
en dia las instituciones de negocios y financieras.

Tipos comunes de delitos financieros

Los siguientes son delitos financieros cometidos tipicamente
contra los bancos e instituciones financieras:

« Kiting: Este tipo de fraude con cheques utiliza una com-
binacién del tiempo entre el depdsito de un cheque y su
presentacion para su pago por el banco y la buena volun-
tad del banco receptor para anticipar los fondos contra
el balance no cobrado.

o Falsificacion: Para un negocio, la falsificacion tipica-
mente tiene lugar cuando un empleado expide un che-
que sin la adecuada autorizacion.

o Alteracién: La alteracidn principalmente se refiere a la
utilizaciéon de quimicos y solventes tales como acetona,
liquido de frenos y removedor de manchas o modifican-
do Ola escritura a mano y la informacion del cheque.

o Robo de cheques: Una manera de atacar la cuenta de
cheques de otra persona es robar, o de alguna otra ma-
nera apropiarse indebidamente del cheque correspon-
diente a la cuenta.



59

o Colgado de Papeles: Este problema principalmente tiene
que ver con las personas que intencionalmente emiten
cheques contra cuentas que ya estan cerradas (propias
o de otros).

« Lavado de dinero: Es el dinero que se ha obtenido por
actividades ilegales y que necesita ser incorporado al
sistema bancario de manera que pueda ser movilizado
eficientemente de un lugar a otro y guardado en forma
segura.

o Fraudes con Cuentas Nuevas: Las cuentas de cheques se
abren facilmente debido a que la mayoria de los bancos
estan ansiosos de tener mas clientes (Linares Arévalo &
Saldafia Pezo, 2020, p. 19).

2.3 Interrelaciones entre los agentes econémicos.

2.3.1 El mercado

Espacio de encuentro y relaciéon donde convergen los pro-
ductores/vendedores y compradores/consumidores a fin de reali-
zar sus transacciones comerciales.

El mercado esta regido por la ley de la oferta y la demanda
(Almonte Prado et al., 2010, p. 63).

En el lenguaje cotidiano, la palabra mercado se refiere al lu-
gar donde la gente compra y vende bienes como pescado, carne,
frutas y vegetales. En economia, sin embargo, el término mer-
cado tiene un significado mas amplio. Un mercado es cualquier
acuerdo que permite a compradores y vendedores obtener infor-
macién y hacer negocios entre si. Un ejemplo es el mercado donde
se compra y vende petrdleo: el mercado mundial de petréleo. Este



mercado no es un lugar, sino una red de productores, usuarios,
mayoristas e intermediarios que compran y venden petréleo. En
el mercado mundial de petréleo, estos individuos no se retinen
fisicamente: hacen tratos internacionales por teléfono, fax y enla-
ces directos por computadora.

Los mercados han evolucionado gracias a que facilitan el co-
mercio. Sin mercados organizados, podriamos perder una parte
sustancial de los beneficios potenciales que ofrece el comercio.
Empresarios individuales y empresas, al perseguir cada uno sus
propios intereses, se han beneficiado de la creacion de mercados y
permanecen listos para comprar o vender los articulos en los que
se especializan. Pero los mercados s6lo funcionan cuando existen
derechos de propiedad (Parkin, 2009, p. 46).

Elementos de un mercado:
e Mercancias.

o Oferta.

o Demanda.

e Precio.

Tipos de mercado

Segun el volumen transado: Mercado mayorista y mercado
minorista.

Segun el acceso al mercado: Mercado abierto y mercado ce-
rrado

Segun su duracion: Mercado permanente y mercado tem-
poral

Segun su aspecto legal: Mercado formal, mercado informal
y mercado ilegal.

Segun el espacio: Mercado interno y mercado externo
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Otras clases de mercado: Mercado negro, mercado de divi-
sas, mercado de capitales y mercado a futuro.

Flujo real y flujo nominal de la economia

o Flujo real: Es un flujo circular entre las familias y las
empresas, el cual consiste en el traspaso de bienes y ser-
vicios de las empresas a las familias a través de su venta,
y el traspaso de servicios de trabajo de las familias a las
empresas.

o Flujo nominal: Es un flujo circular entre las familias y
las empresas, el cual consiste en el pago, por parte de las
familias, de los bienes y servicios que ofrecen las empre-
sas, y las remuneraciones que reciben las familias de las
empresas en contraprestacion a sus servicios de trabajo.

Competencia perfecta:

Mercado de competencia perfecta es aquel en que existe un
gran numero de compradores y vendedores de una mercancia; se
ofrecen productos similares (tipificados); existe libertad absoluta
para los compradores y vendedores y no hay control sobre los pre-
cios ni reglamentos para fijarlos. Por ello el precio de equilibrio se
da cuando la cantidad ofrecida es igual a la cantidad demandada.

Caracteristicas

Las condiciones que deben cumplir el mercado para ser de
competencia perfecta son: La oferta y la demanda deben ser at6-
micas, debe existir plena movilidad de mercancias y factores pro-
ductivos.

A las nuevas empresas que lo deseen y cuenten con recursos
necesarios no se les debe impedir la entrada en el mercado (Lina-
res Arévalo & Saldana Pezo, 2020, p. 15).



2.3.2 Mercado de Bienes

Hemos analizado las decisiones de los consumidores y de los
productores y como afectan los precios esas decisiones, pero no
explicitamos como se determinan dichos precios.

La empresa se enfrenta a restricciones tecnoldgicas y econd-
micas representadas a través de la funcién de produccion y cos-
tos. En este capitulo, tomamos en consideracion las restricciones
de mercado a las que se enfrenta.

Un mercado es un conjunto de compradores y vendedores
de un bien o servicio.

En general, las empresas pertenecientes a un mercado pro-
ducen un mismo producto o un conjunto de productos relaciona-
dos entre si, esto es, altamente sustitutos, y producen de acuerdo

con una tecnologia similar.

Dicho mercado puede existir en un lugar determinado,
como el Mercado Modelo donde se intercambian frutas y verdu-
ras en Montevideo, o realizarse las transacciones a través de una
linea telefénica o un fax, bolsas de valores, mercados de exporta-
ciones e importaciones, etc. (Triunfo, et al., 2003, p. 71).

2.3.3 Mercado de Trabajo

El mercado de trabajo, en los marcos analiticos conven-
cionales, es aquel en el que se ofrece la capacidad de trabajo por
parte de los hogares y se demanda la misma por parte de las em-
presas. En él se determinan las cantidades transadas del factor,
la ocupacion, y el precio de este, el salario. El mercado del factor
trabajo operaria igual a los demas mercados. Sin embargo, desde
una perspectiva marxista se postula que el factor trabajo no es

una mercancia igual a las otras. Es mas, se sefiala que el empre-



sario adquiere en el mercado de trabajo la fuerza de trabajo, la
capacidad de realizar trabajo, mientras que es el trabajo concreto
el que entra en el proceso productivo. Desde esta perspectiva se
argumenta que el factor trabajo es el inico capaz de generar valor
(Triunfo, et al., 2003, p. 98).

2.3.4 La oferta de trabajo

La oferta del mercado de trabajo resulta de la suma horizon-
tal de las curvas de oferta de cada trabajador, indicando el nu-
mero de personas que estan dispuestas a trabajar en actividades
remuneradas a un nivel de salario dado.

Esta disposicion dependerd, entonces, del nivel de salario,
y de la preferencia del trabajador por ocio como alternativa al
trabajo, asi como de factores culturales y sociales (Triunfo, et al.,
2003, p. 99).

2.3.5 Mercado de Capital

Cuando se utiliza el término capital, suele referirse a dos
conceptos distintos: el capital financiero y el capital fisico. El pri-
mero, es el dinero o cualquier otro activo que funcione como tal.

El capital fisico, esta formado por el equipo productivo. En
este ultimo se concentrara la atencién en este apartado. Sin em-
bargo, también es necesario analizar algunas caracteristicas del
capital financiero, dado que las empresas lo necesitan para la ad-
quisicidn del capital fisico. El capital fisico estd formado por las
estructuras o construcciones (como fabricas y viviendas), el equi-
po destinado a la produccién (maquinaria y equipo) y las existen-
cias o stocks.



Las caracteristicas y resultados que se sefialaron para el
mercado de trabajo son, en general, extensibles al mercado de
capital. Sin embargo, uno de los aspectos que los diferencian, es
que mientras el trabajo se acostumbra a contratar por periodos
de tiempo, el capital suele ser propiedad de la empresa. A su vez,
el capital tiene una doble calidad, dado que puede considerarse
como producto final de un proceso productivo o un factor inter-
medio que se utiliza en la produccién de otros bienes (Triunfo, et
al., 2003, p. 116).

2.4 Modelos de mercado

Los modelos de mercados se encuentran clasificados por:
competencia perfecta y competencia imperfecta para lo cual em-
pezaremos conociendo algunas definiciones de mercado.

Comunmente el término mercado evoca en nosotros la ima-
gen de una instalacion fisica concurrida para realizar la compra
y venta de bienes y servicios, pero solo algunos mercados son
lugares fisicos donde se retinen compradores y vendedores para
realizar sus operaciones comerciales. Como consecuencia del
progreso, sobre todo de las telecomunicaciones, este concepto de
caracter localista ha pasado a ser mas abstracto.

El mercado, como concepto econémico, define a un conjun-
to de instituciones, procedimientos, personas, relaciones sociales
e infraestructuras que participan en la compra y venta de los bie-
nes y servicios, esto es, compradores y vendedores que interac-
tian entre si. El mercado es entonces, “un mecanismo por medio
del cual los compradores y los vendedores interactuan para fijar
los precios e intercambian bienes y servicios” (Mochén, 2006). En
una economia de mercado, todos los bienes y servicios tienen un
precio, que se determina por la intervencion de la oferta (vende-
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dores) y la demanda (compradores), es decir, el precio opera como
un mecanismo de ajuste entre la oferta y la demanda. El precio de
equilibrio representa el valor al cual compradores y vendedores
intercambian una cantidad de bienes de manera voluntaria. En
el mercado, los precios actian como un incentivo en las decisio-
nes de los productores y consumidores; asi, por ejemplo, precios
altos estimulan la produccion y desestimulan el consumo de un
bien; precios bajos desestimulan la producciéon y estimulan el
consumo. Esto porque los agentes que participan en el mercado
buscan maximizar sus propios beneficios, esto es, actiian econ6-
micamente de forma racional. Plantean sus problemas de mane-
ra légica y por ende las soluciones que eligen son las mejores;
el principal objetivo de los empresarios sera conseguir el mayor
beneficio de sus inversiones.

El mercado, como concepto econémico, define a un conjun-
to de instituciones, procedimientos, personas, relaciones sociales
e infraestructuras que participan en la compra y venta de los bie-
nes y servicios, esto es, compradores y vendedores que interac-
tian entre si. El mercado es entonces, “un mecanismo por medio
del cual los compradores y los vendedores interactuan para fijar
los precios e intercambian bienes y servicios” (Mochén, 2006).
En una economia de mercado, todos los bienes y servicios tie-
nen un precio, que se determina por la intervencién de la oferta
(vendedores) y la demanda (compradores), es decir, el precio ope-
ra como un mecanismo de ajuste entre la oferta y la demanda.
El precio de equilibrio representa el valor al cual compradores
y vendedores intercambian una cantidad de bienes de manera
voluntaria. En el mercado, los precios actiian como un incenti-
vo en las decisiones de los productores y consumidores; asi, por
ejemplo, precios altos estimulan la producciéon y desestimulan el
consumo de un bien; precios bajos desestimulan la produccion y
estimulan el consumo. —-Esto porque los agentes que participan



en el mercado buscan maximizar sus propios beneficios, esto es,
actiian econémicamente de forma racional. Plantean sus proble-
mas de manera légica y por ende las soluciones que eligen son las
mejores; el principal objetivo de los empresarios sera conseguir el
mayor beneficio de sus inversiones.

2.4.1 Competencia Perfecta

La competencia perfecta es una idealizaciéon de los mercados
en la que la interaccion libre de la oferta y la demanda determina
el precio. Se tiene basicamente cuando hay muchos compradores
y muchos vendedores, de forma que ningtn agente es capaz de
influir sobre el precio, todos compran y venden un mismo bien
o servicio. Esta condicion se obtiene bajo las siguientes caracte-
risticas:—-Que exista un elevado nimero de oferentes y deman-
dantes, lo cual implica que ninguno de ellos ejercera influencia
alguna sobre el precio en el mercado global.-La homogeneidad
del producto, supone que no existen grandes diferencias entre los
bienes y servicios que venden las diferentes empresas en un mer-
cado y generan la misma satisfaccién en los consumidores.-La
transparencia del mercado, es decir, requiere que todos los parti-
cipantes tengan pleno conocimiento de las condiciones generales
en las que opera el mercado.-La libertad de entrada y salida de
empresas, significa que no existen barreras de entrada y todas las
empresas participantes podran entrar y salir del mercado cuan-
do lo deseen. 20-Las empresas son precio—aceptantes, es decir,
las empresas individualmente no tienen la capacidad para fijar el
precio del producto y venden sus productos al precio que ha sido
fijado por el mercado. (Mochén, 2006). Esta concepcion es mas
que todo tedrica, pues en realidad es muy complicado encontrar
un mercado con las caracteristicas necesarias para considerarlo
de competencia perfecta. El mercado financiero es el que mas se
asemeja a la competencia perfecta.
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2.4.2 Competencia Imperfecta

En un sector de la industria o mercado se presenta compe-
tencia imperfecta cuando alguno de los agentes posee algun gra-
do de control sobre los precios. Asi, el precio no se acepta como
un dato externo, sino que los oferentes o demandantes intervie-
nen en su determinacion. Existen tres formas de competencia
imperfecta.

— El monopolio: Este tipo de mercado es el caso extremo de
la competencia imperfecta. Se da cuando existe un unico oferente
que tiene control absoluto sobre el manejo del precio o la cantidad
producida de un bien o servicio. El empresario monopolista fija
el precio buscando maximizar sus ganancias, aunque solo puede
aumentar sus ventas si disminuye el precio. Los consumidores
en cambio estan en clara desventaja pues deben acomodarse a
los precios, cantidad y calidad que ofrece el monopolio. Implica,
ademads, que no existe ningtin producto sustituto que pueda re-
emplazar el producto del vendedor monopolista. Entre las causas
que determinan la existencia de varios tipos de monopolios pue-
den ser, el control exclusivo de un factor productivo por parte
de una empresa o el dominio de las fuentes mds importantes de
la materia prima indispensables para la producciéon de un bien;
la existencia de barreras a la entrada a través de derechos lega-
les como patentes para proteccion legal de inventos o marcas, o
concesiones administrativas que otorga el sector publico para la
produccién de un bien o servicio que restringen el nimero de
empresas que operan en un mercado; la existencia de un mercado
de gran tamano que requiere una enorme infraestructura inicial
lo que hace inviable la entrada de numerosas empresas; el control
tecnologico que una empresa puede tener para ofrecer su produc-
to como si fuera unico. En la actualidad, el Estado busca limitar
esta forma de competencia mediante la legislaciéon antimonopo-



lio, elaborando leyes y reglamentaciones destinadas a fomentar
la competencia en la economia prohibiendo todo lo que pueda
acarrear algun tipo de ineficiencia en el mercado.

El oligopolio: Es una forma de mercado de competencia im-
perfecta en la cual hay muchos demandantes y pocos oferentes,
por lo que éstos pueden influir sobre el precio. Debido a que hay
pocos participantes en el mercado las decisiones de una empresa
pueden afectar las decisiones de las otras, de tal forma que nin-
guna de ellas puede imponerse totalmente en el mercado. Por ello
hay una lucha constante entre ellas para poder llevarse la ma-
yor parte de la cuota del mercado; toman decisiones estratégicas
continuamente, considerando las fortalezas y debilidades de la
estructura empresarial de cada una. Entre las causas para la exis-
tencia de oligopolios puede ser: el control de la produccién o dis-
tribucién de una materia prima, bien o servicio; la necesidad de
grandes inversiones iniciales para iniciar la actividad econdémica;
la existencia de determinados sectores que se encuentran regula-
dos por el sector publico son barreras legales.

El monopsonio: Es una estructura de mercado en donde
existe un unico demandante o empresa compradora. Constituye
una forma de controlar los precios por ser el comprador el unico
demandante del mercado y los numerosos oferentes deben adap-
tarse a sus exigencias en precios y cantidades. Esto le permite al
comprador obtener mas beneficios de los que podria obtener en
un mercado competitivo. El siguiente cuadro resume los diferen-
tes tipos de mercados. Como ejemplo de monopsonio tenemos
la venta de armamento al unico cliente posible, el Estado. Otro
ejemplo, empresa que vende camiones para la recoleccion de ba-
sura de una ciudad, tendrd como tnico comprador a la alcaldia.
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Abstract

Within this chapter students will deal with very elementary topics which will
allow them to contribute to the development of their formative competences
based on conceptualizations of modes of production, primitive community,
feudalism, socialism, capitalism, mixed economy. economic agents, the indi-
vidual, the family, the state, the financial sector, interrelation between eco-
nomic agents, the market, generalities, goods market, capital market, labor
market, market models, perfect competition, imperfect competition, here the
student knows the problem of scarcity, makes efficient use of resources, pro-
duces goods or services, through the economic agents introduces them to the
market and generates economy.

to improve the standard of living of the population.

Keywords: production, market, industry, competition.

Resumo

Neste capitulo, os alunos tratardo de tépicos muito elementares que lhes per-
mitirdo contribuir para o desenvolvimento de suas competéncias formativas
com base em conceituagdes de modos de produc¢io, comunidade primitiva,
feudalismo, socialismo, capitalismo, economia mista, agentes econdémicos,
individuo, familia, Estado, setor financeiro, inter-relagio entre agentes econd-
micos e mercado. agentes econémicos, o individuo, a familia, o Estado, o setor
financeiro, a inter-relagio entre os agentes econdmicos, o mercado, generalida-
des, mercado de bens, mercado de capitais, mercado de trabalho, modelos de
mercado, concorréncia perfeita, concorréncia imperfeita, aqui o aluno conhece
o problema da escassez, faz uso eficiente dos recursos, produz bens ou servigos,
por meio dos agentes econdmicos os introduz no mercado e gera economia.

O objetivo é melhorar o padrio de vida da populagao.

Palavras-chave: produgido, mercado, industria, concorréncia.
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